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Branche Getränke 

Besonderes Zur besseren Dokumentierung zeige ich hier das französische Origi-

nal zusammen mit meiner Adaptation.  
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Accroches au choix: 1 

Die tieferen Preisen machen Vittel noch vitaler! 2 

Bei tieferen Preisen wird Vittel noch vitaler!  3 

Merci! 4 

Tag für Tag begeistert das natürliche Mineralwasser Vittel neue Gäste in Schweizer 5 

Cafés und Restaurants. Dank diesem Erfolg profitiert der HORECA-Sektor seit Jahres-6 

beginn von einem tieferen Preis. Werfen Sie einen Blick auf die Preisliste Ihres Gros-7 

sisten. Sie werden staunen!  8 

Vittel erfüllt alle Erwartungen Ihrer Kunden. Für den HORECA-Sektor gibt es Glasfla-9 

schen in den drei Grössen 100, 50 und 25 cl.  10 

Dank seiner ausgewogenen Zusammensetzung unterstützt Vittel die empfohlene täg-11 

liche Versorgung des Organismus mit Mineralien und Spurenelementen. Es fördert 12 

die Toxin-Ausscheidung. Seine Mineralisierung entspricht den meisten Konsumenten 13 

und sein Geschmack passt gut zu allen Gerichten.  14 
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